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2.1. Розничная торговля

Оборот розничной торговли  в марте 2021 г. составил 3052,8 млрд рублей, или 96,6% (в сопоставимых ценах) к соответствующему периоду предыдущего года, в I квартале 
2021 г. - 8646,0 млрд рублей, или 98,4%.
Таблица 1

Динамика оборота розничной торговли
	
	Млрд рублей
	В % к1)

	
	
	соответствующему 
периоду предыдущего года 
	предыдущему
периоду

	2020 г.2)

	    Январь
	2642,5
	102,8
	75,8

	    Февраль
	2632,9
	104,9
	99,4

	    Март
	2953,2
	106,9
	111,4

	I квартал
	8228,6
	104,9
	87,3

	    Апрель
	2144,4
	78,0
	71,9

	    Май
	2307,0
	82,5
	107,3

	    Июнь
	2671,6
	93,9
	115,4

	II квартал
	7123,0
	84,9
	85,0

	I полугодие
	15351,6
	94,6
	

	    Июль
	2906,1
	99,5
	108,6

	    Август
	3001,3
	99,3
	103,3

	    Сентябрь
	2953,2
	98,8
	98,2

	III квартал
	8860,6
	99,2
	123,7

	Январь-сентябрь
	24212,2
	96,2
	

	    Октябрь
	3038,7
	99,6
	102,3

	    Ноябрь
	3021,1
	97,6
	98,5

	    Декабрь
	3601,7
	97,8
	118,2

	IV квартал
	9661,5
	98,3
	107,1

	Год
	33873,7
	96,8
	

	2021 г.

	    Январь2)
	2818,7
	100,2
	77,7

	    Февраль2)
	2774,5
	98,5
	97,6

	    Март
	3052,8
	96,6
	109,2

	I квартал
	8646,0
	98,4
	87,4

	1) В сопоставимых ценах.

2) Данные уточнены по итогам ежеквартальных обследований малых предприятий и организаций, средняя численность работников которых не превышает 15 человек, не относящихся к субъектам малого предпринимательства. Кроме того учтены изменения, внесенные респондентами в ранее предоставленные оперативные данные.
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Динамика оборота розничной торговли

1)

в % к среднемесячному значению 2018 года 

по общему обороту с исключением сезонного фактора тренд

2019г.  2020г.   2021г.

__________________________

1) Оценки данных с исключением сезонного и календарного факторов осуществлены с использованием  программы 

“JDemetra+”. При поступлении новых данных статистических наблюдений динамика может быть уточнена.


В марте 2021 г. оборот розничной торговли на 95,6% формировался торгующими 
организациями и индивидуальными предпринимателями, осуществляющими деятельность вне рынка, доля розничных рынков и ярмарок составила 4,4% (в марте 2020 г. - 95,3% и 4,7% 
соответственно).

Таблица 2

оборот розничной торговли торгующих организаций 
и продажа товаров на розничных рынках и ярмарках

	
	Март
2021 г.,
млрд 
рублей
	В % к1)
	I квартал 
2021 г.
в % к
I кварталу 
2020 г.1)
	Справочно2)

	
	
	марту
2020 г.
	февралю
2021 г.
	
	март 2020 г. в % к1)
	I квартал 
2020 г.
в % к
I кварталу
2019 г.1)

	
	
	
	
	
	марту
2019 г.
	февралю
2020 г.
	

	Всего
	3052,8
	96,6
	109,2
	98,4
	106,9
	111,4
	104,9

	  в том числе: 

  оборот розничной  торговли 
торгующих организаций3)
	2919,3
	96,9
	109,5
	98,7
	107,5
	111,7
	105,4

	  продажа товаров на розничных 
рынках и ярмарках
	133,5
	89,9
	103,5
	91,1
	96,4
	104,4
	96,3

	1) В сопоставимых ценах.

2) Данные уточнены по итогам ежеквартальных обследований малых предприятий и организаций, средняя численность работников которых не превышает 15 человек, не относящихся к субъектам малого предпринимательства. Кроме того учтены изменения, внесенные респондентами в ранее предоставленные оперативные данные.
3) Включая индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность вне рынка.


В 2020 г., как и в 2019 г., практически весь (99,3%) оборот розничной торговли формировался в негосударственном секторе.
Таблица 3

рАСпределение оборота розничной торговли
по формам собственности

в фактически действовавших ценах
	
	2020 г.
	Справочно 2019 г.

	
	млрд
рублей
	в % к 
итогу
	млрд
рублей
	в % к 
итогу

	Оборот розничной торговли
	33873,7
	100
	33624,3
	100

	    в том числе
     по формам собственности:

   государственная и муниципальная
	236,6
	0,7
	226,3
	0,7

	   частная
	28354,4
	83,7
	28434,9
	84,6

	   другие 
	5282,7
	15,6
	4963,1
	14,7


В 2020 г. более половины оборота розничной торговли (54,0%) формировалось организациями, не относящимся к субъектам малого и среднего предпринимательства (в 2019 г. - 49,3%).
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В марте 2021 г. в структуре оборота розничной торговли удельный вес пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий составил 47,5%, непродовольственных товаров - 52,5% (в марте 2020 г. - 48,4% и 51,6% соответственно).

Таблица 4
Динамика оборота розничной торговли 
пищевыми продуктами,  включая напитки,  
и табачными изделиями, непродовольственными товарами

	
	Пищевые продукты, 
включая напитки, и табачные изделия 
	Непродовольственные 
товары 

	
	млрд
рублей
	в % к1)
	млрд
рублей
	в % к1)

	
	
	соответствующему периоду предыдущего года
	предыдущему
периоду
	
	соответствующему периоду предыдущего года
	предыдущему
 периоду

	2020 г.2)

	    Январь
	1275,1
	102,2
	75,7
	1367,4
	103,4
	75,8

	    Февраль
	1276,4
	104,3
	99,6
	1356,5
	105,4
	99,2

	    Март
	1430,7
	106,1
	111,0
	1522,5
	107,7
	111,7

	I квартал
	3982,2
	104,2
	88,1
	4246,5
	105,6
	86,6

	    Апрель
	1229,5
	91,8
	84,7
	914,9
	65,0
	59,8

	    Май
	1265,4
	92,4
	102,7
	1041,6
	73,2
	113,6

	    Июнь
	1331,6
	97,0
	105,0
	1340,0
	91,2
	128,1

	II квартал
	3826,5
	93,7
	93,8
	3296,5
	76,7
	76,7

	I полугодие
	7808,7
	98,9
	
	7542,9
	90,7
	

	    Июль
	1394,4
	99,6
	104,6
	1511,7
	99,6
	112,4

	    Август
	1392,3
	97,9
	100,3
	1609,0
	100,8
	106,0

	    Сентябрь
	1379,1
	97,8
	99,2
	1574,1
	99,9
	97,3

	III квартал
	4165,8
	98,4
	108,9
	4694,8
	100,1
	140,8

	Январь-сентябрь
	11974,5
	98,7
	
	12237,7
	94,0
	

	    Октябрь
	1432,7
	98,8
	103,2
	1606,0
	100,5
	101,4

	    Ноябрь
	1433,1
	96,8
	98,7
	1588,0
	98,4
	98,3

	    Декабрь
	1746,9
	97,3
	120,2
	1854,8
	98,3
	116,4

	IV квартал
	4612,7
	97,6
	108,6
	5048,8
	99,1
	105,9

	Год
	16587,2
	98,4
	
	17286,5
	95,4
	

	2021 г.

	    Январь2)
	1347,4
	98,3
	76,4
	1471,3
	102,3
	78,9

	    Февраль2)
	1337,6
	97,0
	98,3
	1436,9
	100,1
	97,1

	    Март
	1451,3
	94,0
	107,6
	1601,5
	99,2
	110,7

	I квартал
	4136,3
	96,3
	86,9
	4509,7
	100,5
	87,9

	1) В сопоставимых ценах.

2) Данные уточнены по итогам ежеквартальных обследований малых предприятий и организаций, средняя численность работников которых не превышает 15 человек, не относящихся к субъектам малого предпринимательства. Кроме того учтены изменения, внесенные респондентами в ранее предоставленные оперативные данные.
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Оборот розничной торговли -всего

Пищевые продукты, включая напитки, и табачные изделия

Непродовольственные товары

Динамика оборота розничной торговли 

пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями,  

непродовольственными товарами

в % к среднемесячному значению 2018 года

2019г.  2020г.  2021г.


Таблица 5
ТОВАРНЫе ЗАПАСы 
В ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

на конец месяца

	
	Товарные запасы, 
млрд рублей
	Уровень запасов, 
в днях торговли

	2020 г.

	Январь
	1881,0
	42

	Февраль
	1917,6
	41

	Март
	1966,3
	39

	Апрель
	1868,7
	46

	Май
	1835,5
	43

	Июнь
	1929,7
	39

	Июль
	1935,8
	37

	Август
	1968,5
	37

	Сентябрь
	2022,3
	39

	Октябрь
	2081,2
	40

	Ноябрь
	2180,6
	41

	Декабрь
	2265,4
	36

	2021 г.

	Январь
	2093,2
	42

	Февраль
	2109,4
	41

	Март
	2189,4
	40


Таблица 6

изменение продажи и запасов основных продуктов питания  
и непродовольственных товаров в организациях розничной торговли, 
не относящихся к субъектам малого предпринимательства
	
	Продано
 в марте 
2021 г. 
в % к
февралю 
2021 г.1)
	Запасы 
на 1 апреля 
2021 г. 
в % к 
запасам 
на 1 марта 
2021 г.1)
	Обеспеченность 
запасами, в днях торговли

	
	
	
	на 1 апреля
2021 г.
	справочно

на 1 марта
2021 г.

	Мясо и мясные продукты 
	109,7
	103,8
	9
	9

	       из них: 

     мясо животных
	109,4
	96,5
	6
	7

	     мясо домашней птицы
	109,0
	99,3
	3
	3

	     продукты из мяса и мяса птицы
	107,0
	105,4
	9
	9

	     консервы из мяса и мяса птицы
	109,8
	100,9
	62
	68

	Рыба, ракообразные и моллюски
	111,8
	101,0
	24
	26

	     из них консервы из рыбы и морепродуктов
	110,7
	100,8
	46
	51

	Животные масла и жиры
	104,5
	107,9
	9
	9

	Растительные масла
	118,8
	102,8
	21
	24

	Молочные продукты
	110,5
	105,6
	11
	11

	    из них:

   молоко питьевое
	114,7
	109,7
	5
	5

	   сыры жирные
	106,0
	104,4
	14
	14

	   консервы молочные сухие, сублимированные
	109,8
	102,7
	69
	74

	Яйца 
	107,7
	107,2
	5
	5

	Сахар
	116,2
	106,8
	11
	12

	Кондитерские изделия
	118,0
	95,4
	25
	31

	Чай
	111,8
	102,2
	40
	44

	Соль 
	106,3
	107,0
	25
	25

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	110,5
	110,3
	4
	4

	Мука
	123,2
	104,9
	17
	20

	Крупа
	114,3
	105,5
	20
	22

	Макаронные изделия
	110,0
	107,1
	24
	24

	Свежий картофель
	115,9
	114,0
	4
	4

	Свежие овощи
	129,5
	120,9
	4
	4

	Свежие фрукты
	106,3
	102,5
	4
	4

	Мужская, женская и детская одежда
	121,2
	103,2
	82
	97

	Обувь
	128,7
	100,7
	85
	109

	Компьютеры
	107,5
	118,9
	49
	44

	Мобильные телефоны
	98,4
	108,8
	50
	45

	Телевизоры 
	93,8
	98,8
	95
	90

	Холодильники и морозильники
	115,7
	103,3
	67
	75

	Стиральные машины
	113,1
	98,9
	53
	60

	Мебель
	115,5
	105,4
	35
	39

	Строительные материалы
	132,1
	105,1
	106
	133

	Автомобили легковые2)
	133,6
	118,7
	23
	26

	Бензины автомобильные2)
	121,8
	105,7
	7
	8

	Газовое моторное топливо2)
	117,8
	100,3
	4
	4

	Изделия, применяемые в медицинских целях, 
 ортопедические изделия
	135,7
	109,4
	63
	78

	Лекарственные средства
	123,1
	114,5
	42
	45

	1) В сопоставимых ценах.

2) С учетом данных по организациям других видов деятельности, осуществляющим розничную торговлю.


В марте 2021 г. объемы продаж через Интернет по крупным и средним торгующим организациям увеличились по сравнению с февралем 2021 г. на 11,3% (в сопоставимых ценах), 
с мартом 2020 г. - в 1,3 раза. 
Доля онлайн-продаж в общем обороте розничной торговли этих организаций выросла до 5,8% против 4,4% в марте 2020 года. 
Лидерами стали интернет-магазины OZON, WILDBERRIES и Ситилинк (их доля в общем объеме интернет-продаж превысила 45%). В структуре продаж этих интернет-магазинов преобладала мужская, женская и детская одежда (11,8%), компьютеры (7,7%), бытовые электротовары (5,9%) и обувь (5,1%).
Таблица 7

АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА ПРОДАЖИ ОТДЕЛЬНЫХ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ 
и непродовольственных ТОВАРОВ в организациях розничной торговли,
не относящихся к субъектам малого предпринимательства

в % к обороту продажи товара данной группы, в фактически действовавших ценах
	
	2020 г.
	Справочно 
2019 г.

	Продовольственные товары

	Мясо животных и домашней птицы
	100
	100

	    в том числе:

    говядина 
	7,0
	6,1

	    телятина
	1,1
	1,1

	    свинина
	24,1
	23,8

	    баранина
	0,5
	0,7

	    мясо домашней птицы
	66,0
	67,0

	    прочие виды мяса
	1,3
	1,3

	Продукты из мяса
	100
	100

	    из них:

    изделия  колбасные вареные
	15,8
	16,6

	    сосиски и сардельки
	15,5
	16,1

	    колбасы полукопченые
	8,9
	10,0

	    колбасы сырокопченые
	7,0
	7,3

	    копчености
	8,1
	9,3

	    полуфабрикаты мясные
	29,8
	24,9

	Рыба и морепродукты
	100
	100

	    из них:

   консервы и пресервы из рыбы и морепродуктов
	25,0
	24,3

	   рыба живая и охлажденная
	9,6
	9,3

	   рыба замороженная разделанная
	6,3
	6,3

	   рыба замороженная неразделанная
	4,8
	4,7

	   рыба соленая, маринованная, копченая
	23,4
	23,2

	   икра рыб 
	8,2
	9,0

	   морепродукты пищевые
	14,4
	13,8

	Животные масла 
	100
	100

	    из них:

   крестьянское
	46,8
	46,7

	   вологодское
	7,6
	7,6

	   любительское
	6,1
	7,1

	   сливочное с наполнителями
	5,6
	4,0

	   топленое
	1,4
	1,2

	Растительные масла 
	100
	100

	    из них:

   подсолнечное 
	69,9
	69,3

	   оливковое 
	13,2
	12,4

	   льняное
	1,1
	1,1

	   кукурузное 
	1,4
	1,5

	Молочные продукты
	100
	100

	    из них:

   сыры жирные
	25,6
	23,0

	   консервы молочные сухие, сублимированные
	3,6
	3,2

	   молоко питьевое
	20,2
	21,6

	   молочные напитки
	2,2
	3,0

	   сметана
	7,2
	7,3

	   творог 
	10,6
	10,7

	   продукция кисломолочная жирная
	16,6
	17,1

	   смеси сухие молочные для детского питания
	2,8
	2,6

	Кондитерские изделия
	100
	100

	    в том числе:

   кондитерские изделия, включая шоколад 
	63,8
	64,2

	   мучные кондитерские изделия
	36,2
	35,8

	Крупа 
	100
	100

	    из нее:

   рис
	29,3
	25,2

	   пшено (шлифованное)
	4,3
	4,2

	   гречневая
	21,7
	16,0

	   горох (лущеный)
	3,5
	3,0

	   перловая и овсяная
	12,8
	14,3

	   манная
	2,2
	2,5

	Непродовольственные товары

	Верхняя одежда
	100
	100

	    в том числе:

   мужская
	31,2
	33,1

	   женская
	49,2
	47,4

	   детская
	19,6
	19,5

	Нательное белье
	100
	100

	    из него детское
	38,2
	42,7

	Спортивная одежда
	100
	100

	    из нее детская 
	35,2
	34,9

	Чулочно-носочные изделия
	100
	100

	    из них детские 
	22,5
	22,8

	Головные уборы
	100
	100

	    из них детские 
	43,1
	31,7

	Ткани
	100
	100

	    из них хлопчатобумажные
	52,5
	51,4

	Обувь 
	100
	100

	    в том числе:
   мужская
	33,3
	33,9

	   женская
	51,5
	53,8

	   детская
	15,2
	12,3

	Бытовые электротовары
	100
	100

	    из них:

   холодильники и морозильники
	19,1
	19,3

	   стиральные машины
	15,7
	16,3

	   электропылесосы
	6,7
	6,5

	   микроволновые печи
	2,6
	2,9

	   электрочайники
	2,1
	2,7

	   электроутюги
	2,1
	3,0

	Телевизоры
	100
	100

	    из них:

   плазменные
	5,5
	4,7

	   жидкокристаллические (LCD-панели)
	62,6
	67,2

	Моторное топливо1)
	100
	100

	    из него:

   дизельное топливо
	29,8
	29,6

	   бензины автомобильные
	67,3
	67,9

	   газовое моторное топливо 
	2,4
	2,0

	Газовое моторное топливо
	100
	100

	    из него:

   компримированный природный газ
	25,0
	15,1

	   сжиженный природный газ
	36,7
	36,4

	Бензины автомобильные
	100
	100

	    из них: 

   марки АИ-92 (АИ-93 и т.п.)
	50,6
	53,3

	   марки АИ-95 и выше
	44,7
	44,2

	1) Без смазочных материалов, охлаждающих жидкостей и т.п.
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